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新 聞 發 佈 
 
 
給予股東之資訊 

 

＊ 本集團之整體營業額下降了百分之十九點九，其中香港作為主要市場之營業額下降

了百分之二十九。在香港之營業額佔百分之六十三。 

 

＊ 香港之消費者信心極度疲弱。主要名貴商品品牌現時均自行經營其店鋪，這對香港

「Harvey Nichols」這類匯合眾多品牌之零售商來說尤其不利。 

 

＊ 疫情過後，本地旅客優先選擇能提供超值購物體驗之旅遊地點，而非留在本地購物

消費。中國大陸亦擴展其對境外旅客離境退稅之「即買即退」政策，使香港對境外

旅客之吸引力下降。 

 

＊ 這些因素致使應撥歸於權益股東之溢利下降了百分之四十三點五。 

 

＊ 若期望本集團可在銷售及盈利方面在不作出重大改變而能重回其以往之增長軌跡

乃不切實際。 

 

＊ 新策略性投資是必須的，此舉將令本集團之現金儲備減低，最終亦將影響本集團之

長期穩定股息派發。因新業務在發展階段一般預期會出現虧損，然而此乃本集團期

望回復長期增長所必須的。 

 
 
財務業績及末期股息 
 

 

＊ 截至二零二五年三月三十一日止財政年度，本集團之營業額為港幣十九億二千一

百八十萬元，下降了百分之十九點九。 

 

＊ 應撥歸於權益股東之淨溢利為港幣一億九千八百萬元（二零二四年：港幣三億五千

零八十萬元），下降了百分之四十三點五。 
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＊ 溢利之減少乃由於本集團於香港之銷售營業額下降。 

 
＊ 鑑於本公司目前之私有化建議及按建議應支付計劃股東之註銷價，董事局認為不建

議派發截至二零二五年三月三十一日止年度之末期股息是為恰當。 

 

 
業務回顧 
 

＊ 由於零售格局急劇轉變，本地旅客優先選擇能提供超值購物體驗之旅遊地點，而非

留在本地購物消費，加上中國旅客不再以購物作為旅港之主要目的，致使香港之消

費者信心極度疲弱。同時，中國亦將境外旅客離境退稅「即買即退」政策從指定城

市推廣至全國，因此削減了香港對境外旅客之吸引力。總括來說，截至二零二五年

三月三十一日止年度，本集團在香港之銷售營業額下降了百分之二十九。 

 

＊ 在台灣，由於消費者信心持續疲弱，本集團之銷售營業額以當地貨幣計算，相對去

年度百分之十點五之增長，本年度下降了百分之零點四。本集團將繼續積極嚴格控

制其營運成本及存貨。 

 

＊ 在中國，隨著本集團整合其批發網絡而同時發展其零售網絡之策略，其零售及電子

商務之銷售額以當地貨幣計算，增長了百分之九點二。 

 
＊ 本集團採取了最審慎方式來管理其零售網絡。現時，本集團之零售網絡合共擁有六

十三間店鋪，包括香港五間、中國三十二間，以及台灣二十六間。 

 
＊ 在地域上，香港對銷售額之貢獻佔百分之六十三、台灣佔百分之二十九點八，以及

其他地區佔百分之七點二。 

 
＊ 商品組合方面，腕錶及珠寶首飾佔百分之四十九點九、化妝及美容產品佔百分之十

八、時裝及配飾佔百分之二十六點一，以及證券買賣佔百分之六。 

 
＊ 鑑於投資市場持續動盪，本集團審慎管理其投資組合，並取得港幣五千九百三十萬

元之溢利。於二零二五年三月三十一日，本集團持有之個別投資之賬面值均不佔本

集團總資產值百分之五或以上。 
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前景展望及公司策略 
 

 

＊ 香港之消費者信心極度疲弱。主要名貴商品品牌現時均直接擁有及經營其國際零售

店網絡，同時亦減少其批發合作夥伴網絡，以便更能控制產品之定價及利潤。此轉

變對於香港「Harvey Nichols」這類匯合眾多品牌之零售商來說尤其不利，因為許

多名貴品牌在「Harvey Nichols」所在同一商場內開設其店鋪。此舉限制了對「Harvey 
Nichols」所能提供之品牌，因而降低了「Harvey Nichols」品牌組合及產品之整體

吸引力。與此同時，疫情後消費模式之轉變亦進一步影響了本集團之核心業務，而

旅客更傾向於選擇能提供超值購物體驗之旅遊點，而非留在本地購物。中國亦將境

外旅客離境退稅「即買即退」政策從指定城市推廣至全國，因此其所有城市均可申

請提供即時退稅服務。在這退稅優惠下，Louis Vuitton 路易威登、Dior 廸奧、

Moncler等主要名貴品牌在中國之商品價格比香港更便宜。總括來說，這些措施將

使香港對境外旅客之吸引力下降，而中國、香港之退稅前價格差距亦已收窄，使前

來香港購物對國內遊客之吸引力已減少。如要重振香港零售市場業務，則需要在各

個成本層面進行全面重組。 

 

＊ 在台灣，由於地緣政治、市場不確定性以及美國關稅政策令股市動盪，加上新台幣

升值，消費者信心亦因而受到負面之影響。台灣市場將持續充滿挑戰，因當地消費

者亦前往名貴商品零售價較便宜之日本旅遊購物。 

 
＊ 在中國，鑑於國內消費者信心及消費疲弱，本集團對中國之短期前景持謹慎態度。

然而，本集團對中國之長遠前景保持樂觀態度，並將尋求繼續擴大其在該市場之業

務。 

 

＊ 本集團將繼續採取最保守之方式來管理其零售網絡，並審慎管理其投資組合，以及

嚴格控制各營運層面之成本。 
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＊ 隨著零售環境迅速變化及消費者之消費模式不斷轉變，若期望本集團可在銷售及盈

利方面重回其以往之增長軌跡乃不切實際。本集團為追求業務增長，必須積極尋找

新策略性投資，以擴展其現時業務範圍。此舉將無可避免需要大量投資，因而將令

公司之現金儲備減低及利潤攤薄。最終亦將影響本集團之長期穩定股息派發，因任

何新業務在初期發展階段一般預期會出現虧損，然而此乃本集團期望回復長期增長

必須作出之策略。 

 

 
香港 二零二五年六月二日 
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